PING PONG TOPU EFSANESI
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Katildigim toplantilarda sik sik giindeme gelen bir konu, Tirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
tarafindan yayimlanan tiiketici fiyatlari endekslerine duyulan giivensizliktir.

Parasal (nominal) ticretleri gercek Uicretlere gevirirken, enflasyon oranlari kullanilir. Ayrica toplu is
sozlesmelerinin hemen hemen hepsinde Ucret artislari bir dnceki donemin enflasyon oranlariyla
baglantili kilinmistir.

Tirkiye’de TUIK’in (eski adiyla DIE) hazirladigi istatistiklere biiyiik bir giivensizlik vardir.

Ancak bu glivensizlik gerceklere dayanmaz; kulaktan dolma bilgilere ve hatta bilgisizlige dayanan
bazi efsanelere baglidir.

En yaygin efsanelerden biri, “bu enflasyon oranlarina givenilmez; ping pong topunun fiyatini bile
ortalamaya katiyorlar” gorasudur.

Sik sik karsilastigim bir itiraz da, belirli bir malin fiyatinin nasil arttigina dayanarak tiiketici fiyatlari
endekslerinin yanlishgi gortsudar.

Yarim imam dinden, yarim doktor candan, kulaktan dolma yalan yanlis bilgiyle hareket eden
devrimci de devrimden eder.

TUIK VERILERI GUVENILIRDIR

TUIK’in enflasyon verileri bu konudaki en giivenilir kaynaktir. Eksikler olabilir. Bazen siyasi
miidahale de olabilir. Ancak TUIK'in tiiketici fiyatlarini hazirlamada kullandigi yéntem ve yapilanlar
genel olarak dogrudur. Tiketici fiyatlarindaki artisi birkag kisisel gozleme dayanarak veya kulaktan
dolma bilgiyle belirlemeye calisanlar, gonillerinden geceni gercek sanan hayalperestlerdir.

TUIK, tiiketici fiyatlarini belirlerken 81 ilden ve 100’e yakin ilgeden 500’e yakin iriiniin fiyatlarini
her ay derliyor. Daha sonra bu drinlerin agirliklarina gére bir ortalama tlketici fiyatlari endeksi
olusturuyor.

Buradaki kritik soru, Grtnlerin fiyatlarinin agiriginin nasil belirlendigi.

Basit ortalama ve agirlikli ortalama vardir.

Uriinlerin agirliklari bu tiriinlerin insanlarin tiiketimleri icindeki oranlar esas alinarak belirleniyor.

AGIRLIKLI ORTALAMA

TUIK insanlarin harcamalarini 12 grupta ele aliyor. Bunlar ve herbirinin agirligi asagida veriliyor.

HARCAMA GRUBU %
Gida ve alkolsiiz icecekler | 26,22
Alkollu icecekler ve tiitiin | 5,21
Giyim ve ayakkabi 6,87
Konut 16,44
Ev egyasl 7,45
Saghk 2,29
Ulastirma 16,73
Haberlesme 4,60
Eglence ve kiltur 2,98
Egitim 2,18
Lokanta ve Oteller 5,63
Cesitli mal ve hizmetler 3,40




Toplam harcamalarin yilzde 26,22'sini olusturan gida ve alkolsliz icecekler grubunda 130
dolayinda iriin var. Ornegin, Ocak ayinda cikolatanin toplam harcama igindeki payi yiizde 0,0667
veya onbinde 6,67. Diger bir deyisle, Ocak ayinda ¢ikolata fiyatlari iki katina ciksa, genel fiyat diizeyi
yalnizca ylzde 0,0667 veya onbinde 6,67 oraninda artar. Halbuki siz bir arkadasinizin, “cikolata
fiyatlari iki katina ¢ikti, ama TUIK enflasyonu hi¢ artmadi; bunlara giiven olmaz” dedigini
duyabilirsiniz.

Nohutun payi ylzde 0,0484't(r.

Aycicek yaginin payi yliizde 0,8076. Diger bir deyisle, aygicek yaginin fiyati bir ay iginde ylzde 100
artarak iki katina ciksa, bunun tiiketici fiyatlari endeksi tGzerindeki etkisi ylizde 0,8076 oraninda olur.

Peki, ping pong topu nerede?

TUIK sitesinden aktardigim listede 500 civarindaki {riin arasinda ping pong topu yok. Eger olsaydi,
“eglence ve kiltir” grubunda yer alirdi. Bu grubun toplam harcamalar icindeki payi yiizde 2,98. Bu
grupta hacca gidis, televizyon, bilgisayar, muizik aletleri, tiyatro, at yarisi, piyango bileti, sayisal loto,
kitaplar, gazeteler, dergiler, kirtasiye malzemesi ve digerleri yer aliyor. Ping pong topunun toplam
giderler icindeki payi ve fiyatlarin belirlenmesindeki agirhgi herhalde sifira yakin.

Bilimsel ve gercekgi olun!



