ESNAF NASIL TASFIYE OLUYOR?
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1950°li, 1960’li ve 1970’li yillari hatirlayanlarin sayisi giderek azaliyor. Glinimiiz gengleri bu dénemi o
yillarda gekilen Tirk filmlerinde izliyordur. Her mahallede bakkal, manav, kasap, mahalle kahvesi vardi.
Kentin carsisinda ise bu mesleklere ilave olarak terzi, kirtasiyeci, zliccaciyeci, manifaturaci, mefrusatgl,
hirdavatgl, berber, esnaf lokantasi, ayakkabici ve ayakkabi tamircisi, vb. olurdu. Mahalle bakkal,
mahalleliyle igice yasardi. Ailelerin birer veresiye defteri olurdu. Esnaf sayisi ¢coktu.

TASFIYE BASLIYOR

Galiba once terziler tasfiye oldu. Birgok kentin terziler ¢arsisinda c¢alisan esnaf, gelisen hazir giyim
sanayisi ile rekabet edemedi. Terziler ya meslegi birakt, ya da yeni acillan konfeksiyon atelye ve
fabrikalarinda isgilesti.

Perakende ticarette Siimerbank’in ve esnafin tasfiyesi ise son 30 yilin Uriini. Ancak 6zellikle AKP
iktidarlari doneminde kredi karti kullaniminin hizla yayginlastirilmasiyla birlikte, bu tasfiye slireci daha da
hizlandi.

BUYUK MAGAZALAR VE AVM’LER

Once biiyiik magaza zincirleri kuruldu. 1960’li yillarda Ankara’da 6nce Ulus’ta ve ardindan Kizilay’da
GIMA agildiginda, insanlar magazayi gérmek icin bile gidiyordu. istanbul’da ise kamyonlarla mahalleleri de
dolasan Migros vardi.

1985 yilinda Tirkiye’de yalnizca tG¢ 6nemli slipermarket zinciri bulunuyordu. Ko¢’'un Migros’unun 28
subesi, Demirdéren Grubu’nun Ankara Pazarlari’nin 16 subesi, Toprak Holding’in Toprak Gida Pazarlari’nin
da 3 subesi vardi (Cumhuriyet, 26.7.1985).

1990 yilinda Metro Grossmarket ile hipermarketler furyasi basladi. Carrefour, Begendik gibi ¢cok bilyiik
magazalar acildi. 1995 yilinda kapali alani 2500 — 15.000 metrekare olan 40 hipermarket vardi.
Supermarket zincirlerinin satis magazasi sayisi da 900 dolaylarindaydi (Ekonomist, 19.11.1995). Ardindan
alisveris merkezleri (AVM) ortaya ¢iktl. 1999 yili sonlarinda 33 alisveris merkezi vardi (TOBB, Alisveris
Merkezleri 99, Kasim 1999).

Bugtin, stiipermarketler ve hipermarketler, bol gesitle, tiiketicinin kendisinin mali se¢gme olanagiyla,
disuk fiyatlarla, kredi kartiyla, hediyelerle, elektronik ticaret olanagiyla, profesyonel hizmetle,
insangucinin kapitalist anlayisla verimli bir bicimde kullanilmasiyla, farkl bircok malin ayni magazada
bulunmasiyla esnafa tercih ediliyor. Bu magazalar, bliylik miktarda mali dogrudan {reticiden vadeli
alabiliyor.

MAHALLELERE KADAR UZANAN ZINCIRLER

1990°h yillarin basindan itibaren, hipermarketlere ve AVM’lere ilave olarak blylik sermayenin
perakende sirketlerinin mahallelerdeki magazalari artti. Esnafin bu magazalarla rekabet sansi kesinlikle
yok.

1995 yilinda 21 magazayla baslayan BiM’in 2017 yili sonunda 6.130 magazasi vardi. 1995 yilinda
kurulan SOK’un bugiinkii magaza sayisi da 5.000’in stiinde. BiM’in ve SOK’un yani sira ¢ok sayida magaza
zinciri var.

Gerek biiyiuk sermayenin perakende ticarete girisi ve mahallelerde magazalar agmasi, gerek yasanan ve
giderek daha da derinlesen ekonomik krize bagli olarak, esnaf hizla tasfiye oluyor. Diikkani kapatan esnaf,
ya kendini emekli ediyor, ya da bir baskasina ait isyerinde Ucret karsiliginda ¢alismaya basliyor. Geleneksel
esnaf tasfiye olurken, cep telefonu saticilari, cafeler, lokantalar artiyor. Eczacilar simdilik dayaniyor. Biyik
sermaye, berberlige ve aktarliga da henliz girmedi. Ancak bunlar, kapananlar telafi edecek kadar ¢ok
degil. Esnafin isyerlerini kapatmasi istatistiklere tam olarak yansimiyor; ¢linkii bircok esnaf, faaliyeti
durduruyor, ancak kaydini sildirmiyor.

Esnaf ve ¢ocuklari hizla isgilesiyor.



